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0. AVANT PROPOS.

L'objectif visé par le commanditaire de l'étude ( Unité
Communication Sociale en Population de L'ANAF), est
l'établissement d'une communication sociale en matiére de
planification ftamiliale. En d'autres termes, il s'agit & l'aide
d'une enquéte sur un échantillon représentatif de populations
différemment expouees, soit aux mass-média, soit aux moyens
interpersonnels de communication soit aux deux a la fois, de
fournir les données économiques et socio-culturelles, dont il
faudra tenir compte pour qu'une communication sociale puisse
étre établie entre les décideurs chargés du programme national
de maitrise de la croissance démographique et les populations
concernees par la planification familiale. Les données &
recueillir vont porter sur les niveaux des connaissances acquis
par les populations dans . le domaine de la planification
familiale., les sources de celles—-ci et de l'impact différentiel
que ces dernieéree ont sur les différents publics. Un autre
aspect doilt étre renseigné par cette étude, il s'agit du degré
de diffusion des moyens de communication de masse auprés des

publics~cible.

Les résultats de cetlte etude,. serviront &8 1'ANAF dans

sa mission de contection ¢s  campagnes de sensibilisation,
lesquelles utiliseront les canaux les plus appropriés en vue
d'amener les populations cibles a adopter de nouveaux

comportements en matiére de procréation.



1. LA PROBLEMATIQUE DE L'ETUDE.

1.1. Enoncé du probleme.

Se poser la question de savoir ce que sont en Algérie
les connaissances en matiere de planification familiale, les
sgurces de ces connaissances et leur impact sur les
comportements procreateurs, cela revient & chercher & savoir
comment fonctionne en algerie la communication sociale en

matiére de planification familiale ?

Or poser la question du fonctionnement de la
comenication sociale dans le domaine de la planification
tamiliale suppose une definition correcte des deux termes de la
question qui sont: la communication sociale d'une maniéere
génetrale, et la communication sociale dans le domaine

particulier de la planification Tamiliale.

1.2. La communication sociale.

11 est convenu de dire que, pour qu'il y ait

communicationr, il faut &tre au moins deux parties:
- l'une émettant des signes,

- 1'autre trecevanl ces mémes signes, les interprétant
et produisant en réponse un feed-back constitué lui aussi d'un
ensemple de signes, qui sont & leur tour interprétés par la

premiére partie...et ainsi de suite.

Cet echange qui est la condition nécessaire a
l'etablissement d'une communication. n'est pas suffisant a lui
seul. En effet, pour que la communication ait lieu
egffectivement (ou pour qu'il n'y ait pas de dialogue de sourd),
il faut absolument que les desux partiecs disposeﬁt des mémes
possibilités de décoder les signes émis de part et d'autre. Ce
n'‘est pas ici le lieu de développerr tCoug les principes qui
president & la science de la communication, il faut cependant
retenir gque ce qui est entendu par l'expression "les mémes
possibilités de décoder les signes émlis" reéefére pour la

communication sociale particulierement aUxX donneées de



i'envivonnement social et~ economique, aux valeurs et
représentations sociales visees par les signes émis, en somme
Ja symbolique wutilise:z dans 1'échange, mais ausesi la forme

cmployee.

1.3. La communication dans Jle domaine particulier de la plani-
Tication tamiliale (1).

La planification familiale est Jl'action qui consiste,
pour des "indiwvidus" ou des groupes "d'individus", a maitriser
Jeur natalite (ou a ne pas la laisser se deéeployer
natutrellement), par l'utilisation de la contraception. S$'il est
certain que la pratique de la planification familiale a eu
cours dans toutes les sociétées & diverses periodes historiques
(recours aux methodes dites traditionnzlles), on doit
reconnaitre que la planitication familiale au sens moderne a
son origine dans les comportements procréateurs propres aux
populations des sociélés industirielles. La pratique d-la
planification familiale dans ces societes a pour but: une
dimencion de Ja famille qul corresponde & un optimum le plus
souvent économique (2). En somme, c'est une action qui consiste
a soumeitre sa natalite & un "calcul rationnel". La
planitication familiale peut avoir pour but soit la lihitation,

soit l'espacement des nalssances.

Les Etabs des pays dependants qualifies de sur—-peuplés,
soucieux de rattraper le retard economique qui les sépare des
“pays industriels" ont pour wune bonne partie d'entre-eux

intégré dans leurs programmes politiques, deg programmes de

(1) Le sens du terme “"planification familiale" n’est pas
évident de prime abord, c¢ar son wutilisation prend différents
sens selon l’aire de son adoption. En effet, les politiques
natalistes adoptées dans certains pays, sont qualifiées par les
Etats qui 1les promeuvent de politiques de "planification
familiale", l’autre sens le plus couramment utilisé est celui
qui consiste en wune limitation ou en un espacement des
naissances. C'est de ce dernier sens gu‘il s’agit dans le
présent document.

(2) En disant que l’'optimum & atteindre a travers la limitation
des naissances est le plus souvent économique, nous incluons
les cas ou le calcul n’est pas directement économique, il
s'agit dans certains cas d’'un calcul gqui intégre ce qu’il est
convenu de désigner sous les vocables de "qualité de vie", de
"bien-étre social”.



maitrise de la croissance demographique par le biais de la
planification familiale en relation avec 1la croissance de leurs
ressources eéconomiques. Ces programmes de planification
familiale ont connu el continuent de connaitre des difficultés,
et les resultats se font attendre (3). Ces difficultés seraient
dies a un encemble de problemes dont celui de la communication

n'est pas le moindre. En eftet, il ne $'agit ni plus ni moins -

pour les Etate des "pays dependants" - que d'amener les
populations a adopter des modeles de comportement
Tondamentalemenrt rattachés a 1la reproduction sociale, tres
probablement 1loin de corkespondre aux logiques sociales en

cours. C'est darns ce contexte qu'est intervenue la nécessite,
pour ces Etats, de fonder des stratégies de communication
sociale wvisant a ottenir des populations des comportements de

procreation plus en rapport avec les contraintes economiques.

En retenant la définition de la communication avancee

plus haut, on dira que La communication en matiere de
planification Tamiliale, est L'utilisation par 1'Etat d'un
ensemble de signes. en vue de persuader 1la bopulation - qui ne
planifie pas ses naissances, dans le sens de la reduction - a

modifier son comportement de procreation. Les signes utilisés
doivent Nnécessairement, sous peine de ne pas produire le feed-
back attendu, prendre en compte l'environnement social et
economique dans lequel <s'insérent les populations ciblées,
alnsi que leurs valeurs. Dans cette tentative d'echange a
Cravers les  signes utilises, outre les difficultés de
communication qui peuvent surgir entre Etate et populations
dans divers domaines de la vie sociale et politique, celles-ci
sont doublées de difficultes supplémentaires tenant aux
spécificites mémes du domaine de 1la procréation: c'est le

domaine par excellence intime et prive des personnes et c'est &

ce Uitre gu'il est entouré Je plus souvent d'un tabou social.
(3) Voir a ce sujet la note de T, Scarlet Epstein. — Des bébés
tabrigques au macro-niveanw. - in Populi. revue du FNUAP, wvol. 1

uvl. juinm L1992,



1.4. La communication sociale en matiere de planitication fa-
miliale appliquee au contexte algéerien.

Concernant l'Algérie particulierement, il faut
souligner que l1'Etat ne s'est pas engage dés L'indépendance
acquise dans un  programme de maitrise de la croissance
demographique. C'est plutét par une formule devenue célébre
depuis, que les pouvoirs publics algériens se sont distingués:
"notre pilule c'est le développement" (4), le point de wvue qui
dominait, en la matiére ressortissait d'une vision mécaniste
des effets que devaient avoir nécessairement les
transformations econumiques, sut les comportements de
procreation (wvoir charte nationale 1976). Il faut cependant
Vsignaler que 1l'Etat algérien a commencé — malgré ses prises de
position ~ & installer des infrastructures de protection
maternelle et infantile (P.M.I1), chargees entre autres de
ditffuser les moyens contraceptifs dés 196/ (5). En somme il
s'est occupe de la logistique, mais semble avoir laissé le soin
au corps medical de prendre les initiatives avec 1l'éventuel

public (6).

Au cours des annees 80. des changements politiques glo-
baux se produicent. Dans le train des changements qui est mis
en oeuvre, la vision qui avait prévalu jusque 1la en matiere de
croissance demographique est totalement remise =n cause. Désor-—
mais, 1l esbt annoncé que la question recevrail un traitement
specifique. lLes changements économiques ne peuvent a eux seuls
avoir un effet d'entrainement sur les comportements de

procreation. Une premiére mesure timoree wvisant a décourager la

natalite est price: L'imposition dees salariés n'est plus -

(4) Declaration a la premiére conference mondiale sur la popu-—
-ation. Bucarest, 1974. Citeéee par P.FARGUES in, Démographie et

politigque dans le monde arabe. - in, Population n®°2, 1992,
Fp. 305-326.
() v'aillsurs la premiére structure a été désignée par centre

d'espacement des naissances, elle a eté installee a l'hépital
Mustapha Bacha et inaugurée en 1967. Depuis leur nombre a
évolué, on en comptait 1955 en 1988. Voir QUSSEDIK (Fatma) et

al. - Femmes et fecondité en milieu urbain. - Alger, sd. - 256
P- ..

(6 Pour de plus amples informations sur l'expérience
algerienne en la matiere, voir LADJALI (Malika). - l'espacement

des naissances dans le tiers—-monde. L'expérience algérienne. -
fAlger, OPU, 1985, -



Lotalement - Jnversement proportionnelle au nombre d'enfants.
Mais le plus important c'est bien str, le Lancement de la
campagne d'information, d'education et de <censibilisation en
matiére de planification des naissances, dans le cadre d'un
plan d'action ee¢ wvoulant global. On annongailt pour cette
campagne (7) lLa mobilisation de tous les movens pour atteindre
l'objectif. finei @& chaque departement ministéeriel eétait
demandee wune contribution. 111 faul retenir cependant que
l'essentiel du plan dtaction en matiere d'information,

d'education et de sensibilisation peut se résumer ainsi:

~ a l'aide de "productione culturelles et artistiques
oftrir une image de la famille et du couple conforme aux normes

idéales du plan d'action®.

-~ ftaire passer le message aux populations cibles, par
le biaise de 1la iradio et de la telévision qui sont supposés

-couvrir de plus en plus un Llarge éventail de familles (8)."

I} taul noter par ailleurs qu'au cours de la méme
pe-iode, un effort supplémentaire pour doter le pays en PMI &
ete Tait, Leur nombre pascse en effet de 260 en 1980 & 1955 en
1984 (%) 0Ll une multiplication du nombre de ces

infrastructures par 7,b.

La distinction des deux methodes wutilisees par les
pouvoire publics au cours des deux péeriodes donne-t--elle des
résultats difféerents ¥ Assishbera-t-on & la suite de cette

campagne a une plus grande adoption de la contraception 7

A examiner la pratique de Lla contraception (10), un des
‘indicateurs possibles de l'existence ou de l'absence de

(7) La premieére campagne east lancée entre Lle 16 et le 22

janvier Le8sb, sous Ja coordination du Ministere de la
Protection Sociale.

(8) fAlgerie, Groupe interministeriel. -~ Maitrise de la crois—
sance demographique. Flan d'action . - sl.ronéotype, aolt 1984.
-~ 34 p.

(9) OUSSEDLK (Fatma) et al., ouv. cite p. 171.

(10) Pour lever une équivoque, il faulk savoilr qu'il s'agit la
de femmes ayant déclaré avoir utilisé des contraceptifs au
moins une folis dans Lleur vie. A ne pas confondre avec une
pratique “reguliere! (rmotion utilisés provisoirement) de la



communication sociale dans le domaine de la planification
“amiiiale., on peut étre tentée de se précipiter a avancer,
compte tenu des changements sensibles enregietrés, qu'une
¢ammunication s'est bel et bien installée dans la sociéte
‘loéerienne autour de la planification familiale. En effet si
nsus  prenons pour base les estimations faites par A. KOUAOUCI
{i1), et les donnees provisoires de l'enquéte nationale sur la
canté de la mere et de l'enfant de 1992 (12), on peut établir
le tableau 1 ci-dessous relatif & l'évolution de la pratique

contraceptive

Tableau 1: Evolution de la pratique contraceptive (%).

Milieu urbain Milieu rural Total
Periodes

1962 2 a 3 2 & 3 2 a 3

1967 10 3
1L967-068 17 4 8
1972 14 6 9
1972-77 2 g 14
1977-82 40 18 25
L98¢-87 68 45 53
L_1992 8l 59 75

Alors qu'en 1l'espace de wvingl ans: 1962-1982, la
pratique contaceptive passe de 2-3 % 4 25 %. en l'espace des
dix derniéres annees: 1982-1992 elle passe a 75 % soit 50 % de

plus. Mais & quel facteur attribuer la responsabilité: a la

contraception. Cela wveut dire que nombire de ces femmes peuvent
“un moment ou un autre abandonner la pratique de La
iontraception.

(11) KouaoucCl (pAli). - Familles, femmes et contraception. Con-

tribution & une sociologie de la famille algérienne. —Alger,
CENEAP/FNUAP, L1982. - 279 p.
(12) ONS. - Données statistiques n>l61, Enquete Algérienne sur

la Sante de la Mére et de l'Enfant (donnees provisoires). —
Alger, ONS, sd. - depliant de 6 teuilles.
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campagne declenchee, a l'accroissement du nombre de PMI au

Cours de la pariode, ou aux deux facteurs & la fois ?

Il n'en demeure pas moins qu'au plan de la fecondite
(malgre un net fléchissement en milieu urbain par rapport a
1970). 1'Enquéte Nationale Algerienne sur la Féconditeé (ENAF)
de 1986  awvait enreqgistre, un nombre moyen de naissances
vivantes par femme de 7,8 en milieu urbain et de 10,4 en milieu

rural. Ces chiffres sont loin de correspondre aux attentes des

pouvoirs publice qui adoptent un ton nouveau. En effet, ils
estiment cette fois—ci - sept ans aprés le lancement de la
premiere campagne =~ qu'il Y a urgence car l'inadéquation entre

la  croissance des ressources economiques et la croissance
demographique se Tait sentir davantage. Tout effort de

developpement serait compromis du ftait de l'accroissement

excessiT des charges sociales (2ducation, sante, emploi,
habitat...) resultant d'une croissance demographique trés
rapide.

Ll s'agit dés lors, de ‘favoriser chez les differentes
couches de la population, a travers une politique adéquate de
maitrise de la croissance demographique, des comportements de
prucreation plus en rapport avec les possiblités économiques du

ays. Atin de réaliser cet objectif, il s'agit desormais:
pay .

- de bien ciblei Jes populations concernees, atin de ne
plus  avoir a diffuser de maniére indifferencicee les messages

concernant la plenification familiale, et,

- de bien Fixer le «choix sur les canaux les plus
appropries a travers Jlesquels les messages en la matiere

seraient diffusas.

Il y a nacessite, désormais de recuillir un ensemble de
données indiepensables a J'établissement d'une communication
wociale plus efficace. se tiraduisant pat des changements de
pratiques., = infléchissant serjieusement la croissance
démographique. C'est dans ce contexte qu'intervient la présente

étude.

11



1.5. Les hypgthése$ de travail.

Les donnszes a recueillir peuvent stro regroupees sous

trois rubriques:

~ caracteriser Jles types de communication sociale en
matiere de planification familiale qui fonctionnent dans les

différents milieux sociauxzs

tfaire ressortir les sources des messages émis autour
de la question: mesurer l'impact differcntiel de différentes

Sources. cerner les profils des leaders;

=~ entin mesuirzr le degre d'exposition aux médias et aux
Lources interpersonnelles et caraclberiser les modes de leur

consommation.

Afin de determiner les relations les plus pertinentes,
Il stagira concernant chacune des 1lare ¢t 3éme questions de

tester deux saries d'hypotheses:

-~ la premiere mettant en relation des variablesg
caracterisant le mode d'insertion des populations dans la

stiructure eocio~economique globale;

- la deuxiéme mettant en relation des wvariables
caractlerisant Jle Type d'ineertion des populations dans leurs
milieux tamilial et social plus specitiques & la societe

algeérienne;
1.5.1. Concernant les types de communication sccilale.

1.5.1.1. série d'hypothéses en relation avec le mode d'inser-—
tion danse la structure socio—-économique globale.

La communication la plus favorable & la planification
tamiliale est caracteristique des populations gui vivent en mi-

lieu urbain ( Oussedik et al. jusg {(13) =1L Kouaoweci 199g}'(14).

(13) OUSSEDIK (Fatma) et al.., ouv. cite.
(14) KOUAOQUCL (ALi)Y, ouwv. ciLbe.

¥



- La communication la plus favorable a la planification
Familiale lieu avec Jles nouvelles genérations Téminines
Jeunes. tandis que celle qui a liey avec leurs ainees eect moins

favorable .

- L'instruction scolaire des femmes predispose & une
bonne reception des messages emis dane ce domairne. Elle permet
une communication plus favorable a la planification familiale .
A l'inverse l'analphabetisme de celles~ci ne permet pas la
reception de messages sur la planification tamiliale., en outre,
il constitue un terrain nourrissant une communication plutét

défavorable a la planification familiale.

- L'activite Femunéreée, en retenant la femme hors du
foyer et relativement hors des téches menagéres, et en ouvrant
a celles-ci d'autres horizons de préoccupations que celle de
procréer et d'élever des enfants, agit en faveur d'une
¢communication plus favorable a 1la planification tamiliale. §#
L'inverse l'absence d'activite remunérée aqit dans le sens

défavorable.

= L'instruction scolairse des epoux predispose & une
bonne reception des messcages émis dans ce domaine. Elle permet
Une communication plus tavorable a 1a planification familiale "
A l'inverse l'analphabétisme deo CeUux~-ci ne gpermet pas la
réception de messages sur la planification familiale, en outre,
il g5t  un  terrain neurrissant une communication plutst

défavorable a la planification familiale.

- La communication en matiere de planification
familiale est fonction du Lype et du statut social de
Llactivits proTessionnelle des epoux. Les activites manuelles
D opposition a celles intellectuelles d'une part. les
activités salariales par opposition aux activites indépendantes
d sutre part, determinent des communications respectivement

défavorables et favorables.
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1.5.1.2. série d'hypothéses en relation avec le mode d'inser—
tion dans les milieux familial et social local.

- lLa communication en matiere de planification
tamiliale est fonction de logiques propres au systeme socio-
culturel: cocialisation Tamilisle selon un systéme de valeurs
qui n'est pas forcement calui qui correspond aux logiques

proposéee par le programme natiornal de planification familiale.

- L'insertion plus ou moins qrande des couples au sein
de leur grande famille (‘aiyla) determine, en raison inverse
des tTypes de communications plus ou moins favorables cCl.
CHAULET 1987 (15) ectime que le couple n'a pas de vie conjugale

pour lui méme. sa fonction principale est de reproduire le

groupe auquel il appartient.

- La  communication en matiére de planification
familiale est fonction du type d'initiative qui se trouve &
l'origine de la formation du Llien conjugal. Elle est
défavorable lorsque l'initiatiwve appartient aux familles
respectivés des membres du couple, elles sont aul contraire

favorables lorsque le couple se forme de sa propre initiative.

- Les couples dont les membres ont des liens de parenté
{marjage ordinaire) ont une communication en matiére de
planitication Ffamiliale defavorable en raison de la probable
corntinuite de liancien modéle doni ces liens sont un
indicateur. A Ll'inverse Lles couples n'ayent pas de Llien de
parente (mariage extra-ordinaire) ent une communication en
matiere de planification familiale plus favorable en raison-de
la  rupture probable avec la grande Tamille dont ce type de

mariage est un indicateur.

1.5.2 Sources des connaissances en matiére de P.F, et impact
differentiel.

En matiére de sources des connaissances, l'enquéte

tentera de cavoir s'il n'existe pav de sources défavorablos:

(15) CHAULET. (Cl.y. - La Lerre, les fréres et 1'argent.
Strategie familiale et production agricole en Algérie depuis
1962. - Alger, 0PU. 1987. - 3 wvol. 1064 p.
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une propagande qul militerait en faveur de l'abandon de la

planification familiale.

lLes sources defavorables peuvent—-étre "des personnages
locaux", que corisuitent les homme: ausei bien que les fTemmes

sur les questions de religion et notamment sur la P.F. (16).

1.5.2.1. Hypothése en relation avec le mode d’'insertion a la
structure socio-économique globale.

~ Las sources des connaissances sur les méthodes et
moyens conbtraceptifs, sont différentes selon que la population
est, urbaine ou rurale, instruile ou analphabéte, dgée ou moins
dgee, avec une femme travaillant ou ne travaillant pas, au
statut soclio-profescionnel supérieur ou inféerieur. Pour chacune
des cateéegories respectivement., les sources seront dans un cas
La radio, la télévision, les lectures, le médecin, dans le cas
contrairea elles peuvent étre le contact avec les voisines, le
hammam, les ‘"personnages autorisés en matiére de religion"
cites plus haut. Dans le premier cas 1'impact est positif pour
Ja planitication familiale puisque les messages éemanent du
cenbre de décision, dans le deuxiéme cas le resultat n'esst pas

évident, il peut méme, étre trés défavorable dans certains cas.

1.5.2.2. Hypothéses en relation avec le mode d'insertion dans
les milieux familial et social local.

= Les sources des connaissances en matiere de
planification familiale dependent du mode d'insertion dans les
milieux familiaux et sociaux sepécifiques. Plus l'insertion au
sein des milieux familiaux est prononcée. plus les sources
d'information en matiere de P.F., sont le fait de relations
interpersonnelles d'une part et de pdles de communication
sociale reels plus que formels (mosquée, Tétes, hammam,

souk...) dtautire part.

(16) ou plus rarement des personnes n'admettant pas que les

promoteurs de politigue« de maitrise de la croissance
déemographique chez nous, - issus des pays du nord -
conseillent dane leure pays respectifs des politiques

natalistes.

o



1.5.3. Hypotheéses sur le degré de diffusion des média.

1.5.3.1. Hypotheéses en relation avec le mode d'insertion a la
structure socio—économique globale.

~ Le niveau d'uxposition aux medias est founction du
rattachement, du lieu de residence du couple, au réseau
glectrique. Le cout de fonctionnement différentiel de
l'énergie, dans le cas du rattachement au réveau électrique est
en effet sans commune mesure avec le colt induit par 1'achat

des batteries, piles neécescites par le fonctionnement des
médias dans le cas inverse. Cette hypothése est aussi valablie
pour l'exposition a la presce ecrite, le milieu rural est moins

déservi que le milieu urbain,

le niveau d'exposition aux médias est fonction, du
niveau d'instructicn et de la pogition sociale occupée par le

couple.

1.5.3.2. Hypothése en relation avec le mode d'insertion dans
les milieux familial et social local.

- J1 existe dififerentes habitudes de consommation des
medias esquels deéterminent differents niveaux d'exposition,
ceux--ci sont valracteristiques des modes d'insertion

ditferentiels dans La famille.

de d'enquat

@

1.6.1. Techniques d'enquétes.

Ll s'ugit d'une enquéte C.A/.P. en matiere de planifica-
tion des najsecances. En  tant que  Telle, elle cera menee al
Mmoven d'un  questionnaire directif a2t semi-directif aupres d'un
wehantillion national representatif des couples algériens dont
la  femme etait &dqee de 15 & 45 ane en 1992, el qui a fait 1a
preuve de [ Tertilite. Les deux conjoinis devront etre

“Hquétes separément.



17

1.6.2. Constitution de l'échantillon.

L'echhantillon sera de 1000 couples, donc 1000 femmes et
1000 hommes. Prevoyant des cas d'absence prolongée ou de déces,
un chiffre de 1200 couples a éte prevu pour combler ['éventuel
deTicit. Les couples qui sont designés nommément, appartiennent
2 des disftricts tires au hasard a partir d'une base de sondage

actualisee depuie 1991 et reprécentative au plan national(17).

(17) Le tiavail de constitubion de l'échantillon a été confié a
M KHELLAODT de L'0ffice MNational dec Statisticgues (consultant
atl CREAD), wvouLr anntexe 4.1 .



2. PREMIERS ENSEIGNEMENTS DE TERRAIN.

2-1. La pre-enqueéte.

Les objactifs poursuivis 3 trawvers Ja pre—-engquéte sont

au nombre de 3:
- Tester le questionnairz:
—oen mesurer le tempe de passations

= enfin mesurer 1la disponibilité de la population

d'enquéte.

Dans le but de bien mener Lla grande enquéte a venir, ce
sont les chercheurs permanents chargés de conduire le projat,

qui ont eux-mémes réalise la présente pre-enquéte.

2.1.2. Les conditions de la pré enquéte.

Oeux districts faisant partie de deux communes: k1
Achour et FEJ Bilar, classés respectivement rural et urbain par
le RGPH de 1987 ont fait l'objet de notre pré enquéte. Le choiyn
de ces deux districts a éte commands par la certitude qu'ils ne
Teront pas pairtie de 1'échantillon de l'enquéte proprement

dite.

Dans le but de realiser cette pre enquéte, des contacts
ent eteé piris avec les autovrités des deux communes & Lravers

leurs Preésidents d'Avsemblees Populaires Commmunales.

Les deux Preésidents nous ont assuré de leur soutien et
ont donne des instructions pour que Llz2s populations soient in-
formées. Cependant nous avons conetaté lors de notre passage au
niveasu des foyers que l'intormation n'a pas circule. Ce qui
nous amenés a donner & chaque reprise 1'information aux enqué-

tes.

i8



Les enguétes sont des couples au sein de menagee prise
au  hasard sur le terrain. Ils reépondent dans leur quasi majo-

rite aux critieres velenus prealablement.

lelle que conduite cette operation s'apparente plus &
urne prire enquéfv qu'a une enquéie pilete. En eftfet lee ques—
tionnnalrzs méme <<'ils onkt eété administrés en l'état, ont plus
eté des quides d'entretien que des questionnaires definitifs.
Les entretiens que nous avons pu mener avec les hommes et les

femmes nous ont permis de voir plus clair sur la question.

Le depouillement des questionnaires a permis de
supprimer les questions qui ne sont pas pertinentes, de
reformuler celles qui ne passent pas et puis de pensar &

certaine domaines qui se sont imposés lors des entretiens.

Les gquestionnaires tels qu'ile ont été adminictrés
prennent environ 20 minutes. Cette durée minimale doit étlre
augmentee de 10 minutes en ce qui.cencerne les femmes, puisque

cellee—~ci sont assez souvenht derangees:
— so0it par leurs eniantse en bas-—age:

solt par les travaux ménagers deja endgages.

2.1.5. Questions d'environnement des enguetés.

flors que J'icolement des enquétés est sinon exige, du
moins recommande dans-de tels entretiens , 11 est apparu qu'il
n'est pas fTacile de 1l'obtenir souvent. La presence de belles-
meres. de belles—-soeurs ou de volisines vivant dans le méme

"haouch" a souvent influencé les piropes de L'enquétee.



Par ailleurs, lorsqu’'il s'agit dJd'appartement le méme
phénomene se produit guant le logement esf exigu. L'isolement

de 1'enquétée parait alors impeoeeible a realiser.

2.1.6. lLa disponibilite de la population d'enguete.

La populaticn & enquéter nz se prevente pas en couple

%
—+
w3

comme L'enquete Liexige. En effe alors qu'il était prevu

d'administrer le questionnaire séparéement et simultanement aux

membres du couple. iJ s'avére aprés experiznce dque les époux ne
sont pas disponibles pour la simple raizcn qu':le travaillent
les jours de semaine et qu'ils sont occupes & l'extérisur le

week-—-end.

Noiis avons par ailleurs enregistré deux refus de parti-
ciper a l'enquéte, d'un dans le dietrict qualifié de rural,

J'autre dans le district quaelifie d'urbain.

]

.1.7. Quelques résultats de la pre-enquetle.

2.1.7.1. Ruraux ou utrbains ?

la distinction enfre couples residant en milieux urbain
ou rural, n'est pas évidente. Nous avong en effet eu a enquéter
e milieu rural des populalions que tout distingue de la
ruralite. Nous commes bien évidemment dans l'algerois: E1
fchour, mais il n'asst pas dit que le2 probléme est purement
local. Les populations enquétées qui posent probleme sont
celles constituees par des familles wvéritablement citadines:
{ayant wvécu depuis longtempe., en ville) et propriétaires de
terres agricoles sur lesquelles, eliss ont récemment édifie des
habitatione de type villa. S'agit-il d'une tendance des anciens
citadine 7 En toul etat de cause, le questlonnaire sera tait de
telle sorte que do¢ telles populatione ceralent reconnues atin

de les distinguer des wveritables populations rurales.

<

0



= analyser a travers les poly  recueillis les insuf-
Tisances et parfois les tnflechissements de la strateqgie mise
en oeuvre.

2-2.2. la strabegie mise en oeuvre.

La stratégie de commurication sociale élaborée par
L'btat en vue de modifier le comportement nataliste de la popu-—
lation s'appuie sur un certairn nombre de paramétres qui permel-

Lent de 1la caracteriser,

a) pour sensibiliser Jes couples, elle tait appel a

toutes les sources institutionnelles possibles.

Plusieurs départements ministériels ont été sollicités
{Education, Sante, AfTaires Religieuses, Culture, Informa-
Fion...). Cependant le programme d'action interministériel
ayant integreé l'espacement des naissances dans le cadre de la
protection maternelle et infantile wva privilegier les aspects
ganitaires. Clest ce qui explique Je 16le impoitant confie au
Miniwfére de la santé publique. En matiere e communication
sociale ce secteur devait veiller a "fournir l'ensemble des
sUpports matériels necessaires a la realisation de sa mission
d'éducation sanitaire" (1. Les autres csecteure devaient appor-
ter chacun, dans son domaine., une contribution & l'atteinte de

l'objectif: X
-~ discipline nouvells & enseigner par l'Education;
— o sermons religieux par les ATTsires ffeligieuses;
expositions et conferences par la Culture:
- utilisation des médias par l'information.

fux cotes de ces principaux ministeres, le parti du FLN

el ses organisations de masse devaient intégrer la maitrise de
la croissance demographique comme condition essentielle & la

realisation de lenr <logan: "pour une vie meilleure".

(1) Programme d'action interministériel. p.5.

ne



A ces sources élatiques, oot venue s'ajouter l'#Acsocia-
tion Algerienne de Planification Familiale en tant que partici-

pation de la société civile au programme de sensibilisation.

La premieve caracteristique de la stratégie de communi-

cation sociale mise en oeuvre réside donc dans la multiplicite

des sources émettrices.

L'objectif vise par cette redondance éetailt la volonte
de toucher le maximum de perconnee le plus de fois possible. Le

"matraquage" des foules était donc recherché.
b)Y La responsabilité de l'opération est partagée.

Cette seconde caracteristique découle en fait de la
premiere. Sous prétexte que le probleme posé par la croissance
deéemographique corncerne tout le monde, 1'Etat a cherché & impli-
gquetr le plus de responsables possible. [l a contié & chacun un
champ de responsabilite particulier découlant de ses compée-
Lenices distinctivess; ceci s'expligque dans le cadre d'une divi-

sion rationnelle du Ltravail.

Neanmoins deux tnsuffisances peuvent éhtre relevées & ce

niveau:

- en partageant trop la responsabilite du programme,
1'Etat l'a diluée el a Tait que tinalement perscnne ne se sent

vraiment responsble.

La communication sociale nécessite des competences
particuliéres que chaqus secleur pris séparement ne possede pas

obligatoirement,

Les insuffisances vont se répercuter sur la qualité de
1s produciion des messages (ameteurisme) et sur le contréle du

suivi des operations (absence de continuite).
c) Shratégie basée sutr L'adhésion volontaire.

L'adhesion au programme d'espacement des naiscances est
detinie par L'EhLal comme condition essentielle du développement

national. Plus que cela, pour lui "l'equilibre et l'épanouis-
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sement de la Tamille et de Ja [emme sont assurés par une dimen-
sion restreinte de la cellule familiale (1) c'est donc une

condition witale. Neanmoins

i)
o
v 1o
=
)
R

. 0Tl est lalssée en deinier

ressort & l'uppreciation d

@
(]

perwonnes concernses.

-

Fn fajt il semble que cette hesitation de 1'Etat reéesul-

te du rappert de forces politique qui se degage entre les
Lenants et les cppesants au  programme d'ecpacement des

naissances.

2.2.3. Les spofs et documentaires élaborés.

Les caractéristiques de la stratégie de communication
sociale deéefinies précédemment vont influer de maniére sensible
sl la piroduction des messages. Elles wvont influer a la fois

Sl P

- les sources émettrices dont le nombre wva 8ftre Lrés

rédulits
- la quantité de messages élaboreées treées faible:
- la qualite technique des documents;

la frequence et les périodes de diffusion.

2.2.3.1. lLes sources émettrices el leur prodution.

C'lest & travers le medium de masse représenté par la
teléavision que sont recensées les différentes sources émet-
trices. Certainement incomplet, l'échantillon précenté dans le
Ltableau sulvant donne cependant une idee assez juste des prin-

cipaux acteutrs qui sont intervenuse de maniére euffisante pour

jusitiflier l'interet de l'etude.

{1) Programme d'acbion interministériel., p.3o.

o
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Tableau das

sources

&

A

messages produits.

Mature du message Titre theme
Sources
(2)y I.N.3.P. |1l) Spot publicitaire Espacer les nalssances
c'est préserver la sante
(Institut de la meéere et de l'enfant
National
d= la 2) Spot publicitaire Grossesses tardivess=
Sante risque pour la mere
Publique) {aprés 35 ans)
(1) E.N.T.V. 1) Documentaire flgerie le poids
(production suisse)| du nombre
Duree: 51'
2) Documentaire Planning familial
(LY E.NLT.V. 3) Documentairs Démographie Algérie
Durewe: 551
4) Documentaire Démoqgraphie Tunisie
(L) E.N.T.VY. 5) Documentaire Demographie Egypte
Durée: 52
6) Documentaire Surveillance des
Jirosseses
7) Documentaire Problématique de la popu-
Duree: 26 lattion en Algérie.
A.N.A.F. 1) Spot Sante de la mére =2t de
L'enafant et beauté de la
mere
2) Spot Islam, allaitement et
contaception
3) Spot Les méthodes contracepti-
sans danger pour la santé
de la mére
b
4y Spot Planification des nais-
sances ehL satisfaction de
la demande sociale (sante,
¢ducation et loisirs)
5) Spot Organisation d= la famille
el éducation des enfants
6) Spot Espacement des naissances

1

gt reduction de mortaliteée




...S%uite du tableau des scurces ozt messages produils.
Naturz du messags Titre théme
Sources
A.N.ALF. 71 Spok Croissance economique et
croissance démographigue
8) Spot | Impact sur les infrastruc—
| | tures scolaires
9) Spot Impact sur le logezsment
10}y Spot Croissance demographique
et détérioration environ—
|nement et qualité de vie |
L1} Spot 0ffre gratuite des moyens
contraceptifs au niveau
des P.M.I.
Ministere dull) Spot publicitaire| Planifier les naissances
Travail et pour bien elever ses en-
des Affaires fants
Socliales
2) Spot publicitaire| La planification des nais
sances permet de donner
sux enfants une bonne édu-—
cation
La premiére cbservation a faire sur le tableau preéeceé-

dent porte sur la faiblesss

{quatre) et leur

sociale.

En Lrois annees

sés au public ne s

du

emoble pas

te sujet. Il I
cette production
de la frequence de sa
pect qualitatit et portera sur

utilise.

production

i

du

(1983-30)
justitier l'importance et la

este que la conclusion

diffusion.

e

le rapport émetteur-recepteur

nombre de sources recensées

el matiere de communication

, la varietée des thémes propo-—
g

ravi-

sur L' 'impact reel de

ne peut 8tre tiré du fait de la meconnaissance

L'anaivee privilesgiera l'as-
s thiémes developpes le langage

elte ..



2.2.3.2. La qualité technique des messages.

a) Reflet des préoccupations de l'Etat.

Concernant Le premier sepect des themes déeveloppés par
les messages., ils reflatent pour Lla plupart des préoccupations
de l1'Etat. lncapable de repondre a la demande sociale, 11 wva
chercher & Lla réduire en réeduisant. Les wvolets éducation.
santé, logement se partagent 1a duasi totalite des messages.
Deux spohts seulement les L1 développés par 1'A.N.A.F. servent a
expliquer les methodes contraceptives et un seul & lever le

tabou religizux.

©

s messages diffuses nous renseignent parfaitement sur
l'émetteur et ses preoccupations. Ils ne permettent pasc d'ap-
précier les réactions, sentiments, attitudes, freins des pub-

lics auxquels ile s'adressent.

b) Langage utilisé.

Lez differents messages utilisent un vocabulaire probre
aux sources qui les éemettent. C'est un langage de specialicste

du theme developpe.

Ce discours frise 1l'ésoterisme Jlorsque l'emetteur se
présente sous JI'image du spécialiste du théme developpe (mede-

vin, sage-femme. imam. démographe...).

Ce caractere medical. théeolongique, statistique revétu
pat les messages lLes rend difficiles & comprendre pour les po-

pulations souvent analphabetes auxquelles ile s'adressent.

c) relation émetteur -~ récepteur.

la plupart des spots presentent 1'Efat dans un role
actif expliquant, préecisant et coneelillant Qn compoitement don-
he. Le récepheur lui est passif el regoll sans réagir les mes—
“agQes communiqués. 0On sent une certaine passivite des popula-
Lions wvisees qul ne comprennent pés. trés bisn ce qu'on attend

d'eux. D'ou le centiment d'un certain décalage entre les préoc-



cupations de l'Etat et celles des personnies concernees par Jle

programme d-'espacement des naissarnces.

La conclusion générale qui peut. étre tiree sur la pro-
duction des messaqes adressés par les diffeéerentes sources a la
population algérienne afin de modifier son comportement nata-

liste 2st quielle se caracterise par:

~ s€a Taiblesse quantitative compLe tenu du changement

social attendu;

con amateurisme résutat de l'absence d'institutions

specialisees en matiére de communication sociale.

Cela donne & !'action de sensibilisation, & la nécessi-
Te d'une maitrise de la croiscarice demographique l'aspect d'une
operatiion incompléte qui n'a pu reunir les moyens nécessaires a
$a reuesifie. Lle resultat est que l'on a 1l'impression d'étre en
tace d'une serie d'interventions ponctuelles qui ne doivent leur

exlslence qu'a la hargne et la volonté de leure promoteurs.



ANNEXE 4.1

Note sur L'echantillonnaqge et
le plan de sondage.

lL'echantillon maitre qui & servi de base au tirage des
gistrictse de L'EASME, a eté déterminé selon la methodolonie
suivante:

1. Estimation de la population des 1541 communes mars 1991 et

ce en appliquant le taux d'accroissement moyen entre les
{GPH de 1877 et 13887.

Z. Classement des agglomeéerations et communes selon les quatre
strates suivantes:

-~ Strate I: constituée par les agglomerations durbaines
ayant plus de 100.000 habitants et qui sont au npmbre de 16.

~ Strate II: censtituée par les agglomérations urbaines
ayant entre 50.000 et 100.000 habitantse au nombre de Z6&.

- Strate III: nnstlr uée par les agglomerations
urbaines de moins de 50.000 habi rte au nombre de 405.

- Strate IV: comprend trois sous—-strates:

-

celle regroupant les agglomerstione semi-rurales au
nombre de 440,

* celle regroupant les agulomerations rurales au nombre
de 2600.

* celle regroupant toules Lles communes ayant au moins
un district &pars et qur sont au nombre de 1485.

Methode de Tirage de 1l'echantillon maitre.

lére étape.

Selon un taux de sondage adopté pour chacune des 4
strates preéecédentes, un échantillon de 562 unités primaires a
ete obtenu et qui est réparti entre les shrates comme suit:

Stirate taux de tirage Unites primaires obtenues
L 1/1 16
1T i/2 13
111 L/5 81

IV 1/10 45



fipres avolir listé les districts composantt les uniteés
primaires échantillons., des districte ou unites secondaires
ont ete tirés au niveau de chaque strate selon les taux de
tirage suivants:

Strate taux de tirage Unités seondaires obtenues
1 1/20 218
1T 1/10 0
I11 1/4 267
Iv 1/2 807
Total —I;;;~W

Miégthode de tirage des districts échantillons de 1'EASME.

Sur la base des unites primaires et secondaires de
l'échantillon maitre., le plan de sondage adopté pour 1'EASME
est le suivant:

lere étape

Les agglomérations des strates [ et I1I ont été prises
exhaustivement. Far contre pcur les strates II1 et IV, la
selecltion a eté realisée avec un taux de sondage égal & 1/2

s0it le tirage d'une aggloméeration sur deux.

Strate taux de tirage Unités primaires obtenues.
I 1/1 16
14 1/1 13
I1r 1/2 41
IV 1/2 226

Total =36
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2eme etape.

Les districts egchantillons onk eta obtenus en
appliquant les taux de sondage <suivante au niveau de chaque
sTrate:

Strate Taux de tirage Unites seondaires obtenues
1 1/ 4 56
L3 L/4 23
111 /e 70
v 1/2 : 215
Total ““;;;NQ

Methode de tirage dss districts échantillons de notre enquéte,

364 districts de J'EASME ont serwvi de base au

Lirage de cet échantillon.

lere etape.

Les 364 districts ont ékté classes selon le critéere de
strate ( 1, II, II) et IV ). Apres avoir eliminé les districts
g wilayate du sud, les distiricts restants onkt eté classes
rwilaya ( 1 a 48 ) au niveau de chaque strate.

deme ebape.,

Un  taux de sondage identique a eteé applique pour
chacune des strates afin de selectionner leg districis
échantillon.
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Licste des

Wwilayate

concernees

par J'enquete.

Wilayate de l'Ouest:
Wilaya Communes districts |Strate

13 Tlemcen 13 Ouled Mimoun 024 3
1?7 Beéni Snous 006 4
14 Tiaret 0l Tiaret 052 2
14 Rahouia 022 3
L0 Madna onz 4
22 5idi Bel Abbes 01 Sidli Bel nabbes 043 1
27 Mostaganem 01 Mostaganem 110 1
13 abdelmalek Ramd. 009 4
<2 Mascara 22 Oued Traria 008 4
X1 Oran 01 Oran 20¢ 1
04 Hassi Bounif 02l 3
38 VTissemsdilt 02 Bordj Bou Na&'amsa 006 4
46 Ain Témouchent |UL Aln Temouchent 010 3
L9 El Amria 008 3
48 Rélizane 20 Oued Essalem 010 4




Wilayate du centre
Wilaya Commnunes district strate

0z Chlef 13 Beni Rachsad 0ig 3
' 21 Ouad Sly 018 4
09 Blida 23 Djebbara 006 4
1O Boudira 35 Aln Bessam oLL 4
35 Ain Bassam 019 4
15 Tizi Ouzou 10 Drad EL Mizan 015 4
48 Ouacift 004 4
16 #Alger 27 EL Mouradia 0L4 i
3 EL Madania 0oLy L
07 EL Qasbah 042 1
17 Djel fa 0L Djelfta n4a9 2

25 Dar Chioukhn 010
26 Maedea 27 Ouled Bouachra o0z 4
07 Fl1 Omaria 006 q
35 Boumerdes 32 Boudouauou 003 4
44 Ain Defla 26 Barbouche o0l 4
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Wilayate de l'est,
Wilaya Communes districts |[Strate

04 Oum EL Bouazghi |27 ain Zitoun go7 4
05 Batna 0L Batna a7/ L
44 T'kout 009 4
3 Bouzina 0D9 4
D6 Béejaia 51 Oued Ghir 09 4
12 Tebessa D1 Tebessa 033 1
02 Bir EL Ater 0z21 3
07 Sat saf OQuesra oosg 4
19 sSetif 21 Dijemila 013 4
06 Ain Roua 0oLa 4
21 Skikda 30 FlLi Fla 0L5 3
27 Ain Kercha o018 4
2/ fin Kercha 014 4
23 Annaba Ol Annaba 274 1
02 Aln BRerda oLz 4
25 Constantineg 06 EJ Khroub 024 3
28 Msila 41 ain BE1 Melh Qel 3
36 Bir Fodda oo 4
4 Bordj Bowu ardj 21 Tagleit 004 4
36 EL Tarf 6 Besbes 043 3
18 Beni Amar 0D3 i
40 Khenchela 01 Khenchela 022 2
41 Souk ahras L3 REVES ]

OQuled Moumen
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CENTRE DE RECHERCHE EN ECONOMIE AGENGE MATILIONALE
APPLIQUEE POUR LE DEVELOPPEMENT., DES ACTUALITES

C.R.E.A.D. B.N.ALF.

"ENQUETE SUR LA COMMUNICATION
EN MATIERE DE PLANIFICATION
FAMILIALE."

QUESTLONNAIRE
Destiné a 1l'épouse.

Nom de L'enquéteur(rice):

Date de l'mnquéte:

Heure de début de 1'entretien.
Hesure de fin d'entretien:

Observations:

FILMEES.

0 LOCALISATION

0.1. | o.2 | | 0.3
I

]
|
Wilavya: | ___ Commune: |_ | Distirict:

M=

Mom de jeune ftille:

Mom el prenom de I'&poux:




IDENTLIFICATION

FLL.

FL2.

Fi3a.

FI3c

F13d.

Fid.

flh.

Fle.

[

Flea.

FL8b .

Année de
Ldailce ou

nais- |
ages |

Miveau d'instructi

Sans ‘.
Coi"ﬁnique: I.

Primaire: |
Moven. |
Secondaire:

Supeérisur: |

Profession
Decrire

princi

Situation dans L
tmployeur
Lndépendant
Salaiie

Yalarie saisonnie

Depuis gquand exer

potivite suppléme

Combien gagnez-—wvo
Mmettsyel Lemenh
ot unnuellement

Annee ou age |

aU mariage:

Avez-wous un Lizn

sul | _

non |

Votre epoux esh-il
oui
ton |

Cl'eslt vous
O

qui av
|
non |

permainent

oin:

pale :

profession:

[
—
I

S B

cei—-vous

N

cette profession 7

ntaire:

us

de parente avec vobre epoux?

—

de vobtre bled 7

e cholisl voLre époux ¢

51 non., qui a choisi 7
me @ [
pere I

Aantie parent
autre & préciser:

.

—

O

[N ]

-~y



FI%a. Vos parents ou vos beaux parents vous aident-
ils @ elever vos enfants ?
our | |
non |___| I
FI10. Comment 7
Fli1. Rang du mariage actuel:
PLl2. Avant la naissance de votre ler enfant avez-
vous utiliseée des contraceptifs ?
oui | __ |
non |____| N
FPL, Descendance
rang Ralson d'un
du 51 intervalle|Lieu de
mat i~ déecés |egal ou sup|l'accou-
age n®{Prénom sexe|D. Mais=z| Date |a 2 ans= chement
1
i
3
4
5
6
7
8
9
10
1L
L2
13
14

o8



Fpoa. Eles—wols enceinte actuellement
oul | __ |
mon ||
Frzb. Si oui. de combien de mois ¢ b
f'P3a. SL non, actueilement des contra-—

ubilises--vous

[

rionr |

caphifs
OlL

fP3b. S1 ouL.
Pilules:
D.1.4U.:
Biaphragme:
Ligature des
[njection:
breservabit:

lLesquets T
l
l
L.
Erompes: |
l
l

fubre a preciser:

Firg o Si vous avez utilise, ou si vous utilisez actu-
sllement lLes contraceptifs, qui vous a amene &
les ubilisei 7

PF5. S pratique la contraception 2t que

vous avez
Ltaver definitivement abandonee, pourquoi?

VOUS

FPG. Si vous n'avez jamais pratique la contraception
pourquol ¥

[

e |

(I




CONTRACEPTIVES ET

SOURCES

[
i I1 CONNALISSANCES DES METHOOES
FCela.Aver—vous entendu parler
contraceptifs 7
oul
noin
FCib. $i oui., lesquels 7

Pilule:
D.I.U.:
Diaphragme:
Ligature des
Injection:
Préservatif:
fiutre & preciser:

trompes:

R :
}
{

des

movens et methodes

"Cic. Si oul Depuls | |
combien d'annees ¢ |_____|
FC2. Connalissez—vous lLes moyens contracephtifs mascu-
lines ¥
oui | |
nor | ____|
FC3 Par qual movyan avez-vous ele informé de tout

cela ¢
Telévision: ||
Kadio: | .
Journaux:
Dispensaire:
Medecin.
Pharmacies

Parents: |
Volsins: |
amis s |
futires & préci
FCA4.00 peut-on se procurer les
Dispensaire:. | ___ |
Pharmacia: o
putre & praclser:
FU5.81 par hasard vous voulez

ou ne plus avoir d'antants
vous 7

movens contraceptifs?

nalssances

adiresserez

VO3
vous

gspacer
& qui

—
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FCoa. Vous est~il arrivé dz discuter librement de la
planification familiale et des movezns contracep-—

tits ¥ oul [
non |

FCBb. 84 oul. avec qui 7

FC6c....2t dans quel lieu ¥ , N

FC7a.Quelles sont les personnes qui, selon vous peu-
vent vous eclairer sur la planification familia-
le 7

FC/7b. Avez-vous eu l'cccasion d'ecouter leurs expli-
cations ¥
oul | .|

non | _

I1 ATTITUDES ., OFPINLOMS EN MATICRE UE PLANTF. FAMILILALE

FAala. Eles-wvous d'accord avec Lle principsz de 1 uti-
lization des 7
oulL

nor | __

o
o
3
o
i
©
O
®
(g
)_4

—-—
@

talb. 51 oul, poui:
gspucelr les nailszances
Limiter les naissances |

Fale., 51 ouwi. pour quelles raisons 7

a
raison de sante [
arelbe de lLla vie |
espace ilnsufflisant |
wULre, 4 preciser

Feld. 51 non, pourquoi ?

a1



FAva. Desirez-vous avoir d'autres d'enfants ¥
ol N
noen [ |

Fazb. Pourquoi ¥

FA3c. Si oui combien d'enfants désirez-vous encore 7

FAda. Quel est le nombre ideal d'enfants qu'une fa-—
mille peut avolir ?

Fadb. Pourguei ¢

FAS5. VYous eb wvobre mari avez-vous des posibtions com-
munes sur La planification familiale 7

oul

non

I

FAGa. Discutez-vous avec voltre mari des moyens cor-
traceptifs 7
oui |___|
non

[

FAG6b. Si non., Pourguoi 7

ra7. Votre mére influence-t-alle vos attitudes en
matiere de planificabion familiale 7

FaS. Vobre belle-mére influence~t-elle vos attitudes
en matiere de planification familiale 7

Ff49a. Discubez-vous, ou comptez-vous discuter libre-
ment avec vos filles pubérzs des contraceptifs?

oui | |

non | ____|

FRYb.Pourguol ¥
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tez-vous L& besoin d'étre informeée sur
des 2t les moyens contraceptifs ?

oui |____|

rnon

- ]

FALOb. Si oui, par aqui ¢

FALOb. Si non, pourquoi ?

FALOc. En quelle langue voudriez—vous recevoir cette
information ?

arabe classique

arabe dialectal | ___ |

Fabvle | |

aulre, a preciser:

v EXFOSITION AUX SOURCES O'INFORMATION.

FEl. Recever-vous des smissions de Teluvision 2
oui | 1
non I

FE2. Nombre de postes :
gn marche:
dont en couleurs | __ | ||

FE3a. Regardez-vous la bwvy
Requliszrement:
Rarement:

Pas du tout:

iTi
w
o

Si non. pourquoi 7

FE3c. Si oul,
Chaine nationale:
Chaine étrangére: | ___ |

FE3d. A quels moments de la journee 7

Chaine nattionale:

I

Lhaxne estrangere:




FE3e.Quelles sont les emissions qui vous intéressent
Le plus, citez ¢n Erois que vous preferez :

FE4a. Si des emissions concernant la planification
familiale sont preésente=s & la Teléd, est-ce que
vous pouvez les voir en famille ¢

oul |
non |

[
|

FE4b.Pour quelles raisons ¥

FES. Quelles sonk les é&missions que vous pouvez re-
>

garder an famille ¢

FE6. Nombre de postes radio en marche: —

FE/a.Ecoubtez-vous la radio?
kequliérement: |____ |

Karement:

FPas du tout:

-

[

FE/b.Si non. pourquoi 7

FE7c.%i oui. quelles chaines 7

Matbi
ch.
Ch.
Ch.
Autre & preciser:

nales etrangeres

= O

0

W e
o

FE7d.A quels moments de la journée 7

Mationales etrangeéres
Ch.l:

Ch.2:

Ch.38:%

sutre & preciser:

o,

FE7e.Quelles sont les éemissions qui wvous interessent
le plus, citez en Lrols que vous preférez:

[

[
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FEiB8a.Ecoutez—vous toutes les emissions en tfamille ?

ou
non

J—

(S

A

FEBb.S] nan, pour quelles ralsons ¥

FEQa. Lisaz-vous des Journaux, des magazines et
dzs revues 7
Régulierement: |

Rarement . |
Pas du tout: |

FESb. Si nan, pourquoi 7

FESc. Si oui lesquels 7

FELO0. Avez-vous L'habitude de wvous faire lire le
journal ¥ oul | __ |
non | __ |

FEi1l.Quelles sont les rubriques qui vous interessent
le plus, citez en trois que vous preférez:

FELZa.Y-a-t-il eu des emissions ou des articles con-
sacres a planification familiale dont wvous wvous
souvenexz 7

our |___ |
non

FE12b. $i oul. lesquels ?

FElZc. Pourquoi ?

FEL3. Existe-t-il un dispensaire dens votre commune?
oul |, |
rror

—

FELA. Avez~vous une voiturs pour y aller
oud
rnon

—

[

-

R

i



FLlB. 4 combian de km de chez vous ¥

[

Filda. ¥ allez-vous avec votre mari ?
kegulierement: |___|
karement: | ___ |

Pas du touf: .

FELGhb. Pour quelles raisons 7

FEL7. Allez~vous avec votre mari chez le medecin
prive ¢
Keguliérement: I
Ratrement: |
Pas du toul: !

FEl8a.Avec qul souhaileriez-vous discuter de la pla-
nification fumiliale librement ?

FE18b....et dans quel lieu 7

I
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CENTRE DE RECHERCHE EN ECONOMIE HGENGE NATIONALE
APPLIQUEE POUR LE DEYELOPPEMENT . DES ACTUALITES FILMNE
C.R.E.A.D. AN ELF

"ENQUEYTE SUR La COMMUNICAHTLON
EN MATIERE DE PLANIFICATLON
FAMILIALE ., "

QUESTIONNALRE
Lestine a l'epoux.

Mom de l'enquéteur(rice):

Date de l'enquéte:

Heure de debut de l'entretien:
Heure de fin d'entretien:

Observations:

¢
[ I

[;U LOCALISATION

0.1. | | 0.2 | | 0.3 | |
Wilaya: |__ | Commune: |_

epurs quand ?

et avant ¢ |

Nom de 1'enqueta:
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I IOENTIFLICATION
ENGUETE.
M1l. Annee de nais-—| |
sance ou age: | ! fo |
MIz. Niveau d'instruction:
Sans : |___|
Coranique: |___|
Primaires |___ |
Moyen: | _.__|
Secondaires ||
Supérieur: | [ ([
Mi3a. Profession principale :
Décrire
MI3b. Situation dans la profession:
Employeur N
ITndependant |
Salarié permanent | ____|
Salarie saiseonnier | ___ | I
MI3c¢ Depuis quand exercez-vous cette profession
M13d. Activite suppleémentaire:
mi4. Combien gagnez-vous
mensuellement |__ |
ou annuellement | __ | —
MI5. Annge ou &age | |
au marliage: | N —
MI6. Avez-—vous un lien de parente avec votre éepouse?
oul | ___|
non | —
M17. Vobtre espouse est-elle de votre bled ¢
oud | |
non | | ||
MlBa. C'esh vous qui avez choisi voltre epouse ?

oul | ___ l
fnon




MlLab. 31 non. qui a
mer e
pere
parent | _

a preclser

autre
autrea

c¢hoisi 7?
[

MENAGE /FAMLLLE .

MIS9a. En plus de voitre £p
vez-~vous avec d'autre
oul
rnon
Misb., Si oui., awvec:

FParents seuls:
Parents+fréres
Parents+freres
Freres celib.: |
Freres mariés:

enfants., wvi-
de wvotre famille?

oluse el de vos
s membres

d'autres membres
hel de meénayge

autres, precisez.
MILO. 3i vous vivez awvac
famille qui est le c
Perea .
Mersa |

Frere
futre

MIll. Age du chef de]
ménaqge: |
MIlz. Son instruction:

Sans 1|
Coranique: |
Primaire: |
Moyenz |
Secondaire: |
superlieur: |

MIl3a. Sa profession

bacrire

MLL3b., Sa eituation dans
tmplLoveur
Independant
salari¢ permansnt
Salarié sactsonnier

principale:

la profession:
—
—

1




Mlisc. Depuis guand exercue—-t-1l cette profession
|

MmIi14. Acetivitce supplémentaire:

MIl8. Combien gagne-t-il 7
monsusellement
ou dgaintnuel Lement

U

I

MIJLt. S1 vous vivez avec d'autres
famille., avez-vous un budget

oui |

non |

S

MIL7. Combien étes—-vous dans le me
travall rémunerée 7

MILig. Avez-wous un projet d'habite
nul |
non |

—

MIi9 Pourguoi 7

membres d
commun ¢

5

2z wvolre

nage & avolr du

r seul 7

Mlz0a. S5 wvous ne viwvezr qu'avec votre femme et wvos
tfamille

gnfants, les aubtres membres

vivent—-ils dans le méme:
"haouch'" ou “dar®
quarbtier N
douar —_—
commune
Wwilava

|

—

MLZ0Ob. Si vous avez de la famille
sont-ils ¢
Farents seuls: |
Parents+frérss celib.: |_
Parents+freéeres mariés.:|
Freres celib.: |
Fréres maries: |

|

MiZla. Vos parents vous aident—-ils
plusizurs de vos enfants ?
oL { S |
non | [

MIL2lb. Comment ¢

de wvotre

comme wolsins,

a elever

un

ou

qui

50



Mi122. Comment logez-wvous ¥
fippartement:
Villa: |__ |
"Haouch" ou "“dar": |
Tente traditionnelle: |
Tout habitat précaire: |

MI23. Nombre de pi¢ces:|___ |
MI24. Nombre de l [
personnes bLotal:| |

MIZ25. Ce lLogement est-il la propriétée du:z
chef du méenage: |____ |

de L'enquété:

futre:

Do |

MI26. Quelle est la langue que vous parlez & la mai-
gon Y
arabes | |
Kabyle:
Chaoui: |_ |
putre a preciser:

[

i COMNAISSANCES DES METHODES CONTRACEFPTIVES ET SOURCES

MCla.Avez-vous entendu parler dee moyens el méeéthodes

~

contracepltifs 7

oui |
non | l
MClc. Si ouli, lesquels 7

Pilule: [—
D.I.U.: —
Diaphragme: | oo B
Ligature des trompes: |____|
Injection: [ ]
Préservatif: [

fiutre & precisers:

MClb. 5i oui Depuis | |
combien d'annees 2

MiZ. Connaissez—vous les moyens contraceptifs mascu-
Lins 72
oui |____|
non ||

S

[
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MC3. Par quel moven avez-vous
celia ?
Television:
Radio:

Journaux:
Uispensaire:
Médecin:
Pharmacie:
Parents:
VYolsins:
amis:
Autres

MC4,00 peut-on se
Dispensaire: |__ |
Pharmacie: [ N
Rutre & précliser:

procurer Jles

MC5.31 par hasard vous voulez
ou ne plus avoir d'enfants

vous 7
MC6&a. Yous est—-1il arrivé de
planification familialse
tifs 2 our ||
noa |
MC6b. Si oul, avec qui 7

o}

MC6c....ebt dans quel lieu

MC?7a. Quelles sonik les
vent vous éclalrer
Le 2

persoinin
sur la

MC?b. Avez-vous eu l'occasion

cations ¢

ete Informe

moyens

espacer vos
a qui vous

contraceptifs?

selon
planitication

de

T
<
C
ot

naissances
adresserexz

discuter librement de Lla
2t des moyens contracep-

VOUS peu-
familia-

d'écouter leurs expli-

J—

[

P



111 ATTITUDES.OPINITONS EN MATIERE DE PLANIF. FAMILIALE
Mfla. Etes-vous d'accord avec le principe de l'uti-
lisation des contraceptifs ¥
oL IMWMJ
non || —

Malb.

Male.

Madce.

MAala.

Malb.

MAalc.

MAda.

mille peult avoir 3

MAdD .

MAasa.

Si oul., pour:
espacer les naissances | __ |
limiter les naiszances

Si oui, pour quelles raisons 7
raison de sante |
cherete de la vie [
espace insuftisant |
autre, & préciser

5i non, pourguoi 7

Désirez-vous avoir d'autres d'enfants ?
oul
o

) [

Pourquoi 3

$i{ oui combien d'enfants desirez-vous encore ?

I

Quel est le nombre ideal d'znfants qu'une Ta-

2

2

Pourquoi ¢

Discutez-—-vous awvec vobre femme des moyens con-
traceptifs 7
oui
non
Si non, Pourquoi 7

[

[

|
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MFl1d. A quels momenhks de la journee e
Chaine nationale:
Chaine &trangeéevre:

MELe.Quelles o

nt émissions qui vous intéressent
Je plus, citez en Tr

ois que vous preferez :

MEs. 51 des émissions concernant La planification
ftamiliale sont présentees a la rélé, est—-ce que
vous pouvez les volr en tamille 7P

oui | . |

non | __ |

MEZb.Pour qualles railsons 7

MEZa.Quelles sont les é@missions que VOUS pouvez re-—
garder en famille 7

MEUd. Nombre de postes radio en marchs : |

ME3a.Ecoutez-vous la radio?
kequligrement: |
karement: |

Pas du tout: |

|
—

—

ME3b.Si non., pourguol o

ME3c.S$i oui, quelles chaines ¥
Malionales egttrangeéres
Ch.l:
[.-I"I.t.,
Lh.3:

Aubtre a precisers:

I

[




MEBb. si oul, lesquels ?

ME8c . Pourquoi v

MES. Existe—t-j| un dispensaire d
oui | |
non

I

MELO. Avez-vous une voiture pour
ol |
non | |

MELL. a combien d2 km de chez vou

2Ns volre commune ?

y aller ?

5 7

I

MELZa. ¥ allez-vous avec volre femme 2

Reguliérement: [ |
Rarement: | |
Pas du tout: [

MEL2b. Pour quelles raisons ?

MELA. Allez-vous avec vobtre femme

prive 7

Regulidrement: ||
Ratement s [
Fas du touyts lwmw[

MELba. Avec qui seuhaiteries—vous
nitication tamiliale Libremen

MElob....et dans quel lieu

chez lea medecin

dizcuter de 14 pla-
£z

I

[

i1
—
— ]

gt



v 0
4.9, Planning des activites.
———=4 €35 acliwvi
4.4.1. Deuxieéme phase.
Nous devons finaliser Jles Cravaux de ia pPremiére phase

et entamer J'enquéte (13).
q

Formation des enqueteurs et Féealisation de l'znquéte.

L mois et demi.

- Dépouillement op Craitement informatique des données

receuilliss. 2 mois.,

— Publication des resultats préliminaires, cette action

est menee Conjointement ay Traitement informatique.

4.4.2. Troisieme phase.

-~ Remise du Fapport final au bout de 2 mois.

- Tenue d'une ou de deux Journees d'études SuUr: "“|la
tommunication an planification familialer, Pour soumettre ay

debat leg resutats de l'étude, 15 Jours apreées leuyr remise.,

o

(19) Comme convenu la phase | devalit concerner uyne recherche
documentaire surr la campagne d'information qui a  souteny Jle
Programme de maitrise de 1la Croissance demoqraphique. Le
document réesultant de cette recherche sera incessamment
finaliss.



